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Desde el sur de la provincia, una pequefia empresa quiere competir

en un sector en auge en el mundo de las autocaravanas.

AVILA
LUIS GLEZ, MORIN

a evolucién de una
Lcmprcsa familiar des-

de un taller de carro
ceria hasta convertirse en
un referente nacional en el
mundo de las casas sobre
ruedas tiene nombre pro-
pto: Tompuntocom, un pe-
queno taller que, desde el
Valle del Tiétar, en la locali
dad de Sotillo de la Adrada,
ha conseguido hacerse un
hueco en el mundo del dise-
fio y montaje de “camper”,

Tompuntocom es un “ta
Hercito” muy especial que
se localiza en el poligono
industrial de Las Ventillas.
Es el lugar desde el que esta
empresa familiar y compro
metida soclalmente con
vierte vehiculos normales
y corrientes en auténticas
casas sobre ruedas,

La historia de la firma co-
mienza con el ‘patriarca’,
Tomds Miranda, cuyo nom-
bre va implicito en la marca
de la empresa y quien lleva
toda su vida dedicada a la
carroceria. De hecho, en
la propia web de la casa, él
mismo reconoce que lleva
tanto tiempo dedicado a
esta labor que cuando co
menzd ain habla chasis de
madera.

Desde las instalaciones de
Sotillo de la Adrada, Tom-
puntocom llega a todo el
mundo, pero, especialmen
te, a los centros de Forma-

cién Profesional. Tomds
Jr, uno de los dos hijos del
fundador, es muy consclen-
te de cémo un oficlo pue-
de cambiar por completo
la vida de alguien; en este
caso, de toda la familia: “en
la medida en la que pode-
mos, tratamos de ayudar a
los centros de FP, que los
chicos vean que un oficio
tiene una salida en la vida".
No, no es una exageracion,

La iniciativa lleva
consigo un proyec-
to de formacién

El ‘jefe’, Tom, como le co-
nocen en el negocio, nacié
en Madrid y se crio en con-
diclones precarias, deriva-
das de la situacidn econd-
mica y de salud familiar,
sus padres, ambos eran
sordomudos, y si eso fue-
ra poco, su padre acabaria
falleciendo cuando ¢l te-
nia cuatro afos. Supo salir
adelante con un oficio que
le convirtid, a los 17 afos,
en oficial de primera y que
mantiene, un oficio que le
permitié montar un nego-
clo que, en la actualidad,
se encuentra plenamente
comprometido con la edu-
cacién y formacién de los
Jovenes.

Con Tompuntocom, ademds
de permitir convertir los
suefos de Tomds en rea-
lidad, se facilita también
la posibilidad de formar a

Jovenes, gracias a la cola-

boracién existente con un

instituto de La Adrada, que
le permite la formacién de
profesorado y alumnos.

Ademds de esta colabo-
racién, también asesoran
un proyecto del CEIP Toni
Gallardo de Las Palmas de
Gran Canaria, por el que
han tenido la oportunidad
de pasarse y dejar huella
en ¢l corazdn de todos esos
alumnos en formacién,
Como nos ha contado To-
mds Jr, muchos de los alum-
nos de este centro se en-
cuentran en una situacion
precaria y sus testimonios,
han empujado & la empresa
a seguir creclendo y colabo-
rando de forma desintere-
sada con la educacién y la
formacion de jdvenes,

LA EMPRESA

Tompuntocom responde
plenamente a la figura de
empresa familiar. A Tomds
Miranda le acompafian
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sus dos hijos, Tomds Jr y
José Luis. El primero com-
pagina sus labores como ar-
quitecto con la que realiza
en Tompuntocom. También
forman parte de la empresa
Alicla y Reyes, especializa-
das en Interforismo y en la
administracion del negocio,
respectivamente,

La idea actual de Tom-
puntocom naclé de la
unién de fuerzas de los
dos hermanos, José Luls,
especialista en carroce-
ria, realizé una célula -¢l
espacio destinado a alojar
los elementos de la “vi-
vienda”- y disfrutd tanto
con la experiencia que
penséd que podria mejorar
¢l producto. Fue creando
nuevas células y vendién-
dolas y, con la llegada de
la pandemia por Covid-19
y coincidiendo que To-
mis Jr finalizaba un mas-
ter de empresa, la familia
s¢ decantd por montar
una empresa dedicada a
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la fabricacidon v disefio de
campers.

La difusién del negocio les
legd de la mano de SinCé
digoPostal, una cuenta con
mis de 100.000 seguidores en
YouTube y cerca de 140.000
en Instagram cuyos crea
dores, de La Bafeza (Ledn),
amantes del mundo camper
y que han recorrido con una
célula vivienda Asia y Africa,
difundieron el trabajo que
esta empresa de Sotillo de la
Adrada estaba haciendo para
ellos con una célula

Desde entonces, Tompunto
com se ha establecido en un
mercado muy competitivo
en el que -segiin reconoce
Tomus |r- la dnica forma de
continuar siendo relevantes
es “seguir currando”

Asi, el equipo de Tompunto
com se fue hace unas sema-
nas hasta Girona, a la mayor
feria overland del sur de
Europa, donde el equipo se
planted el objetivo de expan
dirse mis alld de las fronte
ras nacionales: “queremos
intentar captar cliente inter-
nacional, de Francia o Ale
mania, donde hay mucha afi
cion” y también cuentan con
un alto poder adquisitivo,

De la misma forma, su ex
pansion se estd produciendo
en ¢l propio Valle del Tiétar,
pues se encuentran constru
yendo nuevas instalaciones
en la vecina localidad de Pie
dralaves,

El final de la historia de esta
empresa familiar estd adn
por escribir. Desde un pe
quefio taller en el Valle del
Tiétar -aseguran- se puede
competir con cualquiera
“en este mercado estamos
compitiendo con fabricantes
alemanes y con gente muy
potente”, afirma Tomds |r
“Al final, lo que le digo a la
gente es que en Avila pode
mos estar al nivel de los ale
manes”, concluye.
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